i Ste Settimanale Data 1 9-09-201 7
9@ ®BE RAPPORTI24/IMPRESA Pagna 5
Foglio 1

Mapei, anche nei sistemi di posa
arriva la patente «green»

diLuca Orlando

narediportataglobale. Per organizzarelat-

tivitAinnovativaesupportarelosviluppodi
nuoviprodotti, Mapeihasceltoilmodello della
rete, con 27 centri di ricerca sparsi nel mondo,
coordinati dallaboratorio corporate di Milano.
Attivitd articolata e robusta, necessaria del re-
stoperalimentarelinnovazioneall'internodel-
le19 linee di prodotto sviluppate (che sisvilup-
panoinmigliaiadireferenze),checopronolari-
chiesta del mercato per adesivi, malte speciali,
sigillanti, isolanti e additivi destinati al mondo
delledilizia, comparto in cui il gruppo & nelle
posizionidivertice mondiale.

«Sitrattadiunasceltaprecisa-spiegailre-
sponsabile dellaricerca, MarcoSquinzi-per
poteraver daunlatoilcoordinamentosutut-
te le attivitd, mantenendo allo stesso tempo
una vicinanza al mercato tale da poter acce-
lerare i tempi di inserimento dei nuovi pro-
dotti: anche nella ricerca crediamo che spe-
cializzazione einternazionalizzazione siano
le chiavi del successon.

1 numeri lo confermano, con ricavi consoli-
dati di gruppo saliti nel 2016 al nuovo record di
2,28miliardidieuro,conunrisultatonettoquasi
raddoppiato rispetto al’anno precedente e ad-
detti cresciutidioltre joounita, asfiorare quota
8.500. Risultati che il gruppo, arrivato al-
P8oesimo “compleanno”, raggiunge attraverso
un costante aggiornamento del portafoglio

I 1“cervello” ¢inltalia, conunarete dagover-

ILTREND

" Gia disponibili 172 certificazioni Epd
che coprono quasi l'interagamma
peril segmento della ceramica.
Marco Squinz: «Essere leader significa
anche aprire strade prima di altri»

prodotti, dove la variabile della sostenibilita
gioca un ruolo fondamentale. Alle schede tec-
niche, di sicurezza e di performance dei mate-

 riali si aggiunge ora infattila certificazione Epd

(environmental product declaration), unasor-
tadi cartadiidentithambientale per documen-
tare Pimpatto del prodotto nell'intero ciclo di
vita. «Siamoarrivatia quota1y72- spiegaSquinzi
=e questo di fatto significa coprire almeno il
90% dellanostraproduzione nellareadellace-
ramica. Crediamo che questo rappresenti un
supporto indispensabile a progettisti e com-
‘mittenti,cheoltread averestudisullasostenibi-
lita della piastrella possono disporre di infor-
mazioni analoghe anche suisistemi di posa. Es-
sendoleaderdimercatosiamoinuncertosenso
“obbligati” adaprirequestastradaprimadialtri:
crediamo che la trasparenza siaun valore e vo-
gliamo trasferire questafilosofia sul mercato».

L’attenzione alla sostenibilitd & un’azione
chesisviluppalungo pitidirettrici,nonlimitan-
dosiallasceltadeimateriali. «Untemachecista
acuore-aggiunge Squinziéquellodelladurabi-
litd, perché a ben vedere 'impatto ambientale
va valutato lungo Tintero ciclo di vita del pro-

- dotto,chenoi puntiamo a prolungareil pit pos-

sibile, riducendo anche scarti e consumi di
energia,acquaematerie primey.L’attenzionea
questi terni sul mercato & crescente, visibile in
Ttaliama probabilmente pil1 consolidata al mo-
mento oltreconfine, in particolare per progetti
di dimensioni rilevanti. «Negli Stati Uniti, ad
esempio, ci fanno continuerichiestesulle emis-
sioni, in generale c'¢ grande attenzione al fatto

che i prodotti dispongano di particolari certifi-
cazioni - spiega - In alcuni casi, come ad esem-

pioperilraddoppiodel canale diPanama,l’'ana-
Lisidel ciclodivitadel prodotto & stata determi-
nante per lesito finale della commessa, che ab-
biamo conquistato». La ceramica rappresenta
ilcuoredelbusiness (37% deiricavi) malattivi-
tadiricercaspaziaancheoltre(resilientietessi-
1i, edilizia, additivi, resine acetoviniliche), arri-
vando a sfornare ogni anno oltre 4mila nuove
formulazioni. «E un mondo estremamente va-
riegato, con sterminate applicazioni per diver-
se condizioni climatiche e regolamentari: per
questo non credo esista una singola “killer ap-
plication”, piuttosto una serie di innovazioni
continue, tese di voltain voltaamigliorare pre-
stazioni, durata o impatto ambientale».

Irisultati dimostrano che anche dal lato del-
l'utente finale i temi della sostenibilita stanno
prendendo piede eunesempioénellalineaaef-
fetto climalterante zero, dove le emissioni rési-
due’ineliminabili vengono azzerate tramite
Pacquisto di crediti ambientali certificati. «E
uno dei prodotti che vendiamo di pit1 - spiega
Squinzi - e questo dimostra che la direzione &
quella giusta. Del resto, se pensiamo agli elet-
trodomestici vediamo una sensibilita crescen-
teversolaperformanceenergetica,coniclienti
inclini a pretendere prodottiin classe “A”. Cre-
doche anche nelnostromondo stiaaccadendo
qualcosa di similex. A conferma dell'impegno
suquesti temi, Mapeistafinalizzandoil proprio
primo bilancio globale di sostenibilita, che ver-
ra presentato a breve e terra conto dei risultati
raggiunti negli ultimi tre anni.
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